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95.175

in 200 Ländern mit mehr als

150 Produktionsstandorten

2007: 57.951,3 Millionen €

Ludwigshafen

Mitarbeiterzahl

Standorte

Hauptsitz

Umsatz
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Produktpalette
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Pflanzenschutzmittel und
Feinchemikalien

Erdöl und Erdgas

Chemikalien Kunststoffe

Veredlungsprodukte
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„Unsichtbarer Beitrag.“
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Imagekampagne am 29. April 2004 gestartet

tragende Medien sind:

Tageszeitungen, Nachrichten-, Wirtschafts-,
Wissenschafts- und Lifestylemagazine

Plakate, Fernsehen (seit April 2005)

Radio

Internet 

in D, F, GB, I, B, NL, E, CH, A, TR, CZ
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„weiche Kunststoffe“
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Informationen zu dem 
Tätigkeitsbereich der 

BASF

10

Werbeleitspruch



11der Patient im 
Vordergrund



lebenswichtige Magensonde aus 
Material der BASF

Erfolg: Menschen helfen, indem anderen 
Menschen geholfen wird
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„Automobilbereich“
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Werbeleitspruch

Informationen zu dem 
jeweiligen 

Tätigkeitsbereich der 
BASF
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Kunde, der sicher nach 
Hause möchte 15



drohende Gefahr durch Unwetter

Schutz durch speziell 
hergestellte Materialien 
für den Automobilbau
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Erfolg: Schutz für Partner und 
Konsumenten



„Pflanzenschutz“
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Werbeleitspruch

Informationen zum 
Tätigkeitsbereich 

Pflanzenschutz der 
BASF

18



Pflanzenschutzmittel 
(unsichtbar) als Halt 

für die Kirsche

Erfolg: Gute Erträge, guter Geschmack

19



Verbesserung des Images der 
Chemiefirmen
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Ziel der Kampagne:

Darstellung der „unsichtbaren“ Leistungen der BASF 

gegenüber der Gesellschaft und den Kunden

Erschließung neuer Partner & Kunden

Angst vor der Chemie 
nehmen!!!

Imagekampagne



breite Öffentlichkeit (Europa)

Fakten & Daten Geschichte

Zielgruppe:

alle Menschen, die durch ihre Leistungen das 

Leben in der Gesellschaft optimieren wollen
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Einheitliche Struktur

Vermittlung der Botschaft durch visuelle Elemente

Verwendung von wiederkehrenden Formulierungen

Ständig währender Bezug zum Kunden / Partner

Erfolg der Kampagne
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Mittel zur Überbringung der Nachricht
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BASF ist heutzutage einer der größten 
Chemiekonzerne weltweit

Unterstreichung des heutigen wirtschaftlichen 
Standpunktes der BASF

Imagekampagne
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Persönliches Fazit

Gute Ergebnisse:  52.609,7 Mio.€ (2006) 
57.951,3 Mio.€ (2007)

Neue Forschungsmethoden

Gute Zusammenarbeit mit anderen Firmen
(siehe Shell etc.)

Erkundung von neuen Industriezweigen
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Danke 

für 

Ihre Aufmerksamkeit
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